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Court ier  en assurances spécia l isé dans la  protect ion des entrepr ises,  Ver l ingue apporte à  ses c l ients  des so lut ions s imples et  per for-
mantes pour  protéger  leurs  act iv i tés ( r isques de l ’entrepr ise)  et  leurs  col laborateurs (protect ion socia le  complémenta i re ) .  Avec p lu-
s ieurs centa ines de col laborateurs implantés en régions et  des partenai res dans p lus de 60 pays (membre du réseau WBN),  Ver l ingue 
consei l le ,  négocie et  gère les programmes d’assurances de p lus de 1000 entrepr ises.  Avec une ambit ion au serv ice de ses c l ients   : 
rendre s imples leurs  assurances.  Pour  p lus d’ in format ion  :  www.ver l ingue. f r 
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Courtier en assurances  
spécialisé dans le 
conseil  aux entreprises, 
Verl ingue lance son 
nouveau concept de 
communication, guidé 
par une vision prag-
matique et une promesse 
porteuse de différence: 
Rendre simple. Un véri-
table engagement vis-à-
vis des entreprises.

Aujourd’hu i ,  les  ent repr ises 
évo luent  dans un un ivers  en 
constante mutat ion léga le , 
concurrent ie l le ,  env i ronne-
menta le  e t  soc ia le   ;  avec 
de for ts  en jeux en gest ion 

des r isques.  Les d i f f icu l tés 
économiques auxque l les  les 
ent repr ises sont  conf ron-
tées renforcent  encore la 
nécess i té  d’opt imiser  leurs 
programmes d’assurances. 
Dans ce contexte ,  Ver l ingue  
se mobi l i se  pour  met t re 
en œuvre des so lut ions de  
gest ion des r isques et  d ’as-
surances per formantes en 
appor tant  aux ent repr ises 
c la r té ,  f lu id i té  e t  prox imi té 
dans le  conse i l ,  la  négociat ion  
e t  la  gest ion.

Le nouveau concept  de 
communicat ion a  été  é laboré  
avec l ’agence de commu-
n icat ion G&A L inks et  est  à 
l ’ image de cet  é tat  d ’espr i t , 
ma is  auss i  de la  cu l ture  de la 
sat is fact ion c l ient  de l ’ent re-
pr ise .  Les cou leurs  cho is ies 
sont  ton iques pour  re f lé ter  
ce que les  c l ients  e t  les  
co l laborateurs  de Ver l ingue 
perço ivent  au quot id ien.

Rendre s imple ,  rendre c la i r, 
rendre f lu ide,  rendre proche  :  
la  promesse Ver l ingue est 
déc l inée en 4 axes. 

Jacques Verlingue (Président)  : 
«  Nous avons tou jours 
pr iv i lég ié  la  s impl ic i té 
pour  sat is fa i re  nos c l ients , 
mobi l i ser  nos équ ipes 
et  nous déve lopper.  En 
t rava i l lant  à  la  concept ion de 
not re  nouveau système de 
communicat ion,  la  promesse 
Rendre s imple  s ’est  imposée 
à la  fo is  comme le  re f le t  de 
not re  ident i té  pro fonde et 
comme la  v is ion de not re 
mét ie r.  »

Eric Maumy  (D i recteur  
Généra l )   :  « Pour  nous,  rendre 
s imple  c ’est  un vér i tab le 
engagement  à  changer  not re 
re la t ion à  l ’assurance  : 
par  des act ions,  des out i l s 
spéc i f iques et  des prat iques 
d i f fé rentes.  Mais  sur tout 
par  un état  d ’espr i t  qu i 
imprègne toutes nos act ions 
au quot id ien   e t  qu i  marque 
la  s ignature  de Ver l ingue.  »

Rendre simple : 
la promesse Verlingue
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